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EDITORIAL

ES IST WIEDER SONNENBRILLENZEIT

Fir den Kaufer sind in der Regel Asthetik und modische Trends beim Kauf einer
Sonnenbrille ausschlaggebend, wobei die Qualitat der Glaser fiir den Kauf maRgebend
sein sollte, wenn die Gesundheit der Augen garantiert werden soll.

Gegenwartig werden dem Verbraucher Glaser der verschiedensten Farben,
Schattierungen und Materialien angeboten. Fiir bestimmte Gelegenheiten und Aktivitaten

sind jedoch Brillen mit spezifischen Eigenschafen empfehlenswert.

Kommen Sie bei uns im Geschéaft vorbei, wir beraten Sie gerne fachgerecht beim
Sonnenbrillenkauf.

Natdrlich sind wir auch fiir alle weiteren optischen Belangen immer fiir Sie da.
Brillen, Sehtests, Kontaktlinsen, Kontaklinsenpflege und optische Instrumente gehéren
ebenso zu unserem Know-How.

Wir freuen uns Sie bei uns im Geschaft willkommen zu heissen

Caroline und Martin Frank
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LUST AUF
LEICHTIGKEIT?

Japanisches Titanium, Italienisches Talent.



Minimal-Design.

Blackfin hat seine Vvierzigjahrige Erfahrung als
Qualitatsbrillen-Hersteller und Materialkenner in die
Gestaltung dieser ultraleichten und minimalistischen
Brillengestelle einflieRen lassen, die eine leichte, lineare
Asthetik gewahrleisten, ohne dabei auf
Widerstandsfahigkeit und Elastizitdt auch bei kleinen
MaRen zu verzichten.

Komfort und Design in nur 4,1 Gramm.

Blackfin Zero definiert das Konzept von Leichtigkeit,
Widerstandsfahigkeit und Minimalismus neu. Es ist ein
wahres Konzentrat aus Technologie und Design in nur 4,1
Gramm.

Eine Brille, so leicht und bequem, dass man sie kaum
wahrnimmt, eine Optimierung von Seh-Qualitat und
Komfort.

Vollstéandig Biokompatibel.

Titanium ist ein vollig untoxisches und hypoallergenes
Material. Genau wie alle anderen Bestandteile einer
Blackfin Zero - Brille. So eliminieren wir jede Art von
allergischer Reaktion auf Nickel, das in allen
Metallrahmen-Brillen sowie in einigen Brillengestellen aus
Titan von geringer Qualitdt vorhanden ist. Blackfin
montiert umweltfreundliche Lamellen aus Greenspect.

AuBerordentliche Farben.

Blackfin ist eine lkone der Technologie und der Farbe. Die
vielfaltigen Chromatismen, mit groter Sorgfalt in Italien
von Hand gefertigt, unterstreichen den starken Charakter
des Brillengestells und machen es auBergewdhnlich -
einzigartig.

Japanisches Titanium, Italienisches Talent.

Seit jeher kauft Blackfin sein Roh-Titanium ausschlieBlich
von den besten Japanischen Herstellern und seit jeher
formen Sie dieses auBergewoéhnliche Material in Italien,
weil Sie wissen, wie man jede seiner Charakteristiken am
besten nutzt. Titanium ist so widerstandsfahig wie Stahl,
aber um 40% leichter. Es ist ein technologisches Material
- leicht, widerstandsfahig, biokompatibel, untoxisch und
nicht allergen.
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COLOR UP,

PLEASE!

Graues Mauschen war gestern!
Denn diesen Sommer strahlen
die Sonnenbrillenmodelle in allen
Farben des Regenbogens um die
Wette. Wir stellen Ihnen die
wichtigsten Trends vor und
prasentieren die schillerndsten
Exemplare der Saison.

lle Jahre wieder verbannt das modische Friihlingser-

wachen die dunklen Farben aus unseren Garderoben
und sorgt mit frischen Ténen fiir Sommerlaune. Dieses
Jahr darf man sich wohl auf eine ganz besonders bliihende
Saison gefasst machen, denn Designer aus Mailand, Paris,
Berlin und New York prophezeien einen blumigen Sommer
voller knalliger Farben und verspielter Formen!
Dieses Credo gilt tibrigens sowohl fir Manner wie auch fiir
Damen, denn bunte Print- und Color-Blocking-Offensiven
finden sich diese Saison gleichermassen in den Herren-
und Damenkollektionen von Chanel, Calvin Klein oder
Ferragamo. Wer farblich punkten will, strahlt dem Sommer
in bunten Knallténen entgegen. Dieser Trend macht auch
bei dem Accessoire nicht halt, das an den Sonnentagen
jedes Outfit kront.

Oben: Mode- und Eyewear-Designer eint diesen Sommer der Mut zur
Farbe. Dies zeigt zum Beispiel die aktuelle Mannerkollektion des schwedi-
schen Labels Acne

Unten: Gut geschiitzt, perfekt gestylt: aktuelles Modell der Marke Rodenstock

Seite 6 von 12



MICHAEL KORS
Sonnenbrille mit Blend-Effekt: die leuchtgelbe Brille aus
der Sommerkollektion von Michael Kors

ESPRIT
Jede Menge Farbe findet sich in der aktuellen Esprit
Sunwear-Kollektion

WUNDERKIND setzt auf fliessende Silhouetten und lebendige Prints

ES DARF RUHIG ETWAS MEHR SEIN

Bei der Wahl der passenden Sonnenbrille gibt’s bei den
Damen diesen Sommer keinen Grund fir Zuriickhaltung.
Nebst jeder Menge Vollfarbe sind namlich auch eigenwil-
lige Formen angesagt. Egal ob sechseckig (gesehen bei
Prada und Chloé) oder gross und rund (gesehen bei Dries

ROCCO BY RODENSTOCK Van Noten und Stella McCartney) — dieses Jahr darf’s bei
Zarte Farbe, coole Glaser: das roséfarbene Gestell den Frauenbrillen in Sachen Form und Farbe gern etwas
von rocco by Rodenstock mehr sein. Mut zu einem Hauch Extravaganz lautet die
Devise.
ESCADA

Luxus trifft auf Komfort, Design auf zeitlose Eleganz —
dieses blutrote Modell von Escada lasst
keine Wiinsche offen

Seite 7 von 12



Oben: Calvin Klein schickte die Manner in himmelblauen Print-Shirts in den
Frihling
Unten: Eleganter Verlauf, filigrane Form: die Mannermodelle von Roden-

stock

EVERYTHING GOES, GENLTEMEN

Am einfachsten haben’s diese Saison allerdings die Herren,
denndie kdnnen in punkto Sonnenbrille fast nicht daneben
greifen. Klassische, runde Formen (gesehen bei Valentino
und Armani) sind mindestens ebenso angesagt wie futu-
ristisch-eckige Designs (gesehen bei Burberry Prorsum
und Marc Jacobs), Fassungen in frischen Friihlingsfar-
ben genauso aktuell wie schwarze, weisse oder braune
Modelle. Bei den Herren gilt also mal wieder everything
goes> — besser geht’s nicht.

LACOSTE
Violette Glaser in cooler schwarzer Fassung:
that’s how it works!

POLICE
Doppelt gemoppelt! Diese Brille von Police besticht mit
zweifarbigen Glasern und <Doppeldecker-Biigel»

RED BULL RACING
Superleichte und widerstandsfahige Materialien
aus dem Formel 1-Sport machen die XMP>
zum Uberflieger des Sommers

ADIDAS EYEWEAR
Modisch, schnittig, vollverspiegelt: das sportliche
Modell von adidas Eyewear
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Bilder: Calvin Klein (1), Rodenstock (1), Lacoste (1), Police (2), adidas Eyewear (1), Calvin Klein Eyewear (1), Esprit (1), Spectacular Eyewear (1) , Prada (1)



CALVIN KLEIN
Calvin Klein schlagt mit diesem Farbverlauf
ungewohnte Téne an

POLICE
Eine Brille aus der Zukunft?
Das futuristische Modell <Brazen> von Police

ESPRIT
Es ist eben doch alles Gold, was glanzt:
die Monochrome-Variante in Gold gibt’s diesen
Sommer von Esprit

Bei Prada glitzert und funkelt der Sommer!

SEHEN IN VOLLFARBE

Wer mit seiner Sonnenbrille nicht nurin seiner Umgebung,
sondern auch bei sich selbst fiir einen ordentlichen Farb-
klatscher> sorgen mochte, entscheidet sich fiir ein Modell
mit gefarbtem Glas und taucht so seine Umgebung in ein
ganz neues Licht. Besonders cool wirken auch farblich zum
Rahmen abgestimmte Monochrome-Varianten und ver-
spiegelte Glaser im halbtransparenten Kunststoffgestell.

KORREKT KORRIGIERT UND RUNDUM RICHTIG ANGEPASST

Nicht nur Style und Design spielen bei der

Wahl der Eyewear eine tragende Rolle. In
erster Linie soll ein Brillenglas natirlich die Augen vor
UV-Strahlung schiitzen. Wer sich zu lange ungeschiitzt
UV-A- und UV-B-Strahlen aussetzt, riskiert sonst blei-
bende Augenschaden oder beschleunigt Trilbungen der
Augenlinsen. Ausserdem sollte scharfe Sicht jederzeit
gewahrleistet sein — beim Sport, im Strassenverkehr

oder beim Flirten. Genau auf die jeweilige Sehschwiche
abgestimmte Glaser sind deshalb fiir Kurz- und Weitsich-
tige ein absolutes Muss.

Lassen Sie sich bei der Wahl Ihrer Sonnenbrille von uns
beraten: Wir suchen gemeinsam mit lhnen nach einem
Modell, das lhrem Geschmack, Ihren individuellen Bediirf-
nissen, Seheigenschaften und -gewohnheiten entspricht
—und so in jeder Beziehung «glanzt>.
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BILDSCHIRM-
SCHONER

Das Licht von LED-Bildschirmen kann unsere Augen intensiv belasten.
Eine Beeintrachtigung, die mit entsprechenden Brillengléasern
ganz einfach reduziert werden kann.
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raktisch jeder moderne Mensch verbringt viel Zeit vor

Geraten mit digitalen Bildschirmen — sei es beim Ler-
nen, Arbeiten oder zur Unterhaltung. Die unangenehmen
Folgen sind trockene Augen, Midigkeit und Kopfschmer-
zen. All diese Beschwerden kénnen die zu starke Belastung
durch unnatirliches blaues Licht zur Ursache haben.

Hochenergetisches blaues Lichtist ein natiirliches Phano-
men und Bestandteil des Sonnenlichts. Von LED-Leucht-
mitteln, und somit auch von digitalen Bildschirmen, wird
aber «wunnatirliches> blaues Licht abgegeben, das unsere
Augen belastet. Studien haben gezeigt, dass der haufige
Kontakt mit LEDs die Sehscharfe mindern und die Netz-
haut schadigen kann. Eine langere Belastung durch Blau-
lichtstrahlen erhoht das Risiko einer Makuladegeneration.

DER LICHTBLICK

Was also tun, wenn man téglich mehrere Stunden am
Computer arbeitet und abends dennoch ohne Beschwer-
den auf dem Tablet surfen méchte? Dank moderner Tech-
nologie ist es moglich, das unnatirliche blaue Licht zu
filtern und das Auge im Alltag zu entlasten. Speziell zu
diesem Zweck entwickelte Brillenglaser reflektieren die
harten, kurzwelligen Lichtwellen auf der Vorderflache des
Glases und verhindern so, dass diese durch das Brillenglas
in die Augen eintreten kdnnen.

Eine Beschichtung zwischen der hydrophoben Schutz-
schicht und der Hartschicht reduziert das Blaulicht, wel-
ches auf das Auge trifft. Solche Brillengldser schiitzen
ausserdem zuverlassig vor UV-Licht und sind entspie-
gelt. Damit entsprechen sie den Anforderungen unseres
modernen Lifestyles optimal: Die Augen sind entspannter,
der Kontrast wird besser —und unsere Augen sind bestens
gewappnet flir den digitalen Alltag.
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SCREEN-FACTS

e 60 bis 80 Mal am Tag schauen Smart-
phonebesitzer im Schnitt auf ihr Handy.

Laut einer amerikanischen Studie verbringen
Uber die Halfte der Befragten langer als fiinf
Stunden vor einem Bildschirm.

Schon zwei Stunden vor einem Monitor belasten
die Augen.

In einem Haushalt mit vier Personen befinden
sich bis zu 15 LED-Bildschirme.

Das Blaulicht von Bildschirmen kann auch die
Ursache von Schlafstérungen sein.







